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Jak si vede turisticka oblast Palava na socialnich siti?

Turisticka oblast Palava pokracovala i ve druhém kvartalu roku 2026 v intenzivni online komunikaci, ktera
podporuje viditelnost regionu, zdjem navstévnikl i prezentaci konkrétnich mist, akci a partner(
v turistické oblasti.

Druhé ctvrtleti se neslo ve znameni zacinajici hlavni turistické sezény, vyletnich tipQ, soutéZi, video
obsahu a atraktivnich vizuald z regionu. Socidlni sité tak nadale plnily dlleZitou roli pfi inspirovani
navstévnik( k cestdm na Palavu i pfi privadéni pozornosti ke konkrétnim zazitkdm v dzemi.

Vyraznou roli sehrdl predevsim obsah zaméreny na vylety, cykloturistiku, pobyty, akce v regionu
a autentické fotografie z Palavy. Pravé kombinace praktickych tip(, silnych vizudl( a podpory vybranych
prispévkd pomohla udrZet region v online prostoru velmi viditelny.

Facebook www.facebook.com/palava.cz

Facebook zUstal nejsilnéjsim komunikaénim kandlem turistické oblasti Palava. Ve druhém kvartalu
se podafrilo oslovit Siroké publikum a podpofit zejména obsah s vysokym vizudlnim potencidlem, soutéze
a video formaty.

e Zobrazeni obsahu: témér 2 miliony

e Novi sledujici: 4 120

e Zobrazeni z organického obsahu: 904 196
e Zobrazeniz reklam: 1 070 364

e Interakce s obsahem: 45 000

Velmi dobfe fungoval pfedevsim video obsah. Nejvyraznéjsi zasah mélo video ,Vydej se s ndmi na kole
kolem Palavy!”, které dosahlo vice nez 629 tisic zobrazeni. Silny vykon potvrzuje, Ze publikum dobfe
reaguje na obsah, ktery propojuje aktivni zazitek, konkrétni trasu a vizualné atraktivni prostredi Palavy.

Mezi dalsi vyrazné prispévky patfila také souté? o pobyt v rekreacni oblasti Pasohldvky. Soutézni
a partnersky obsah se tak ukazal jako vhodny nastroj pro rozsifovani zasahu, podporu partner( i zapojeni
publika.

Instagram www.instagram.com/destinace_palava

Instagram nadale fungoval jako vizualni vykladni skii Palavy. Ve druhém kvartalu se zde velmi dobre
uplatnily silné fotografie z regionu, Reels, soutéZe a prispévky s jasnym vizualnim nebo informacnim
sdélenim.

Zobrazeni: 147 700

Dosah: 100 800

Interakce s obsahem: 8 544

Novi sledujici: 1 464

e Podil zobrazeni od nesledujicich uzivatel(: 86,8 %
e Dosah od nesledujicich uzivatel: 99 135



Vysledky potvrzuji, Ze Instagram uc¢inné oslovuje nejen stavajici komunitu, ale také nové publikum.
Vysoky podil zobrazeni a dosahu od uzivatell, ktefi profil zatim nesleduji, ukazuje na silny potencial
obsahu dostdvat Palavu k novym navstévnikam.

Mezi nejuspésnéjsi instagramové prispévky patfil pohled na Svaty kopecek u Mikulova, soutéz
o vstupenky na Palavské vinobrani, dilezZité ozndmeni k turistické sezoné a soutéz o pobyt v rekreacéni
oblasti Pasohlavky.

Instagram tak ve druhém kvartalu potvrdil svou roli kanalu, ktery stavi hlavné na atmosfére regionu,
vizudlni atraktivité a rychlé inspiraci pro navstévniky.

Turisticky portal www.palava.cz

Vedle socidlnich siti sehrdl ve druhém kvartalu dlleZitou roli také web palava.cz, ktery slouZi jako hlavni
informacni rozcestnik pro navstévniky turistické oblasti. Data z Google Analytics potvrzuji stabilni zajem
o praktické informace, vyletni cile, kalendar akci i nabidku partner( v regionu.

e 13000 aktivnich uZivatell

e 92000 udalost

e 33722 zobrazeni stranek

16 799 navstév

prdmérnou dobu zapojeni 40 sekund
e miru zapojeni 42,72 %

Nejvétsi zadjem navstévnikd sméfoval na prakticky orientované stranky. Nejnavstévovanéjsi byl Kalendar
akci, ktery dosahl 9 525 zobrazeni a zaroven vykazal velmi dobrou prdmérnou dobu zapojeni 1 minutu
a 33 sekund. To potvrzuje, Zze navstévnici aktivné vyhledavaji aktualni program v regionu a web pro né
funguje jako uZite¢ny pldnovaci nastroj.

Vyraznou navstévnost mély také stranky Quality Partners, Vyletni cile a Tipy na vylety. Pravé tyto sekce
ukazuji, Ze uzivatelé na webu hledaji nejen inspiraci, ale i konkrétni moznosti, kam vyrazit a co v turistické
oblasti navstivit.

Z pohledu akvizice navstévnosti pfivadélo nejvice uzivateld organické vyhleddvani, které tvofilo 5 144
navstév. Velmi duilezitou roli sehrdla také placena propagace na socidlnich sitich s 4 809 navstévami,
nasledovana pfimou navstévnosti, placenym vyhleddvanim a referral odkazy.
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